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El presente informe recoge los resultados de la consulta ciudadana sobre habitos y practicas culturales
en Jerez de la Frontera, en el marco de la Candidatura de la ciudad a Capital Europea de la Cultura 2031
y como insumo para la actualizacion del Plan Estratégico Cultural y Creativo.

El estudio se articulé mediante un cuestionario online (Google Forms) de aplicacion aleatoria, sin afija-
cion, su difusion y el estimulo a la participacion se apoyaron en la pagina web de la candidatura y en
acciones de comunicacion en redes sociales, incluyendo la colaboracion de prescriptores/influencers,
con el objetivo de ampliar el alcance del estudio y diversificar los perfiles de respuesta. De forma com-
plementaria, se realizé trabajo de campo presencial durante la primera semana del mes de octubre,
coincidente con la Feria del Libro, mediante entrevistas directas a poblacion general, registrandose las
respuestas en tiempo real en el mismo formulario online. Este procedimiento garantizé la trazabilidad del
dato, minimizé errores de transcripcion, facilité el control de consistencia y completitud de las respuestas
y permitié disponer de una base de datos Unica y estandarizada para su posterior depuracion y analisis.

El cuestionario fue estructurado y homogéneo, con preguntas cerradas y semiabiertas orientadas a reco-
ger informacion comparable sobre practicas culturales, frecuencia de participacion, canales de acceso,
barreras percibidas y valoracion de la oferta cultural, asegurando la consistencia del registro.

La muestra final alcanzo6 a 527 personas. En algunas variables se observan respuestas incompletas (no
respuesta parcial), por lo que el nimero de respuestas validas puede ser inferior al total en determinados
items, el analisis se presenta atendiendo a la base efectiva de respuesta disponible en cada pregunta.
En conjunto, los resultados representan principalmente a la poblacién mas activa culturalmente, lo que
permite identificar el “techo” del consumo actual, si bien se requiere accion especifica para captar y
comprender a los sectores no representados.
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|. PERFIL SOCIODEMOGRAFICO DE LOS ENCUESTADOS!

1. Edad

@® 15- 29 afios 94

@® 320 - 44 afios 162

@® 45 - 65 afios 226

® Mas de 65 arios 40

@® Otras 5

2. Sexo

® Hombre 236
® Mujer 286
® Otro 3
@ Prefiero no manifestarlo 2

3. Nivel de estudios

@ Sin estudios 1
@ Estudios primarios 26
@ Estudios secundarios 131
@ Estudios superiores 369
4. Situacion laboral

@® Estudiante 55

® En activo 336

® Desempleado/a 78

@ Jubilado/a 58

5. Lugar de residencia

@ Jerez de la Frontera

@ Otro nicleo en la provincia de Cadiz
@ Otra ciudad espafiola

@ Otra ciudad fuera de Espafia

389

57

66

15

s 18%
‘I
43%
31%
|

45%
54%
25%
70%
1% 10%
15%
64%

13%

”
1%

T4%

! Los porcentajes se han calculado sobre el total de respuestas vélidas (n=527). Las posibles desviaciones visuales respecto al 100%
se deben al redondeo de los porcentajes v a la no rotulacién de categorias con valores residuales por razones de legibilidad grafica, ~ jerez2031.com - 3
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El informe sobre habitos y consumos culturales se apoya en una muestra de 527 personas, y dibuja un
perfil claramente definido: participa, sobre todo, una poblaciéon adulta, formada y con un fuerte arraigo
territorial en Jerez de la Frontera.

En primer lugar, la estructura por edad concentra el peso de la muestra en las etapas centrales del ciclo
vital. El grupo dominante es el de 45 a 65 afos (42,9%), seguido por el tramo de 30 a 44 afios (30,7%).
Por detras quedan los jovenes de 15 a 29 afos y, con menor presencia, las personas mayores de 65.
Esta composicion sugiere que los resultados del estudio estaran especialmente influidos por patrones de
consumo cultural asociados a poblacién en edad laboral madura, con rutinas estabilizadas y, previsible-
mente, una relacion mas consistente con la oferta cultural disponible.

En cuanto al sexo, la participacion es bastante equilibrada (la poblacion jerezana en 2025 estaba com-
puesta por un 48,7% de hombree y un 51,3% de mujeres), aunque con una ligera representacion fe-
menina: un 54,3% de muijeres frente a un 44,8% de hombres, mientras que las categorias de “otro” y
“prefiero no manifestarlo” tienen un peso testimonial. Esto implica que, si se observan diferencias por
género en practicas culturales, la lectura global tendera a recoger con algo mas de intensidad la expe-
riencia y preferencias declaradas por mujeres.

El rasgo mas distintivo del perfil aparece en el nivel educativo, tratdndose de una muestra con un capital
formativo muy alto. Un 70,0% declara estudios superiores, y otro 24,9% cuenta con estudios secunda-
rios. En términos analiticos, esto es clave: una muestra tan cualificada tiende a presentar patrones de
consumo cultural mas intensos o diversificados, especialmente en ambitos como lectura, artes escéni-
cas, museos o actividades patrimoniales. Por tanto, el analisis posterior deberia tener presente que el
“promedio” observado puede estar elevado respecto a la poblacion general si esta tiene una estructura
educativa menos concentrada en estudios superiores.

Desde la perspectiva de la situacion laboral, el grupo mayoritario es el de poblaciéon en activo (63,8%),
seguido por desempleo (14,8%), jubilacion (11,0%) y estudiantes (10,4%). Este reparto refuerza la idea
de un estudio anclado en poblacion adulta con vida laboral en curso, lo que suele traducirse en consu-
mos culturales condicionados por la disponibilidad de tiempo, la conciliaciéon y la accesibilidad (horarios,
proximidad, coste), y donde la programacion cultural de fin de semana o la oferta de ocio estructurado
puede tener un papel relevante.

Finalmente, el patron territorial es muy nitido, Jerez de la Frontera concentra la gran mayoria de res-
puestas (73,8%), sobre todo de los barrios de La Marquesa, La Granja 'y San Miguel. El resto se reparte
entre otros municipios de la provincia de Cadiz, destacando El Puerto de Santa Maria, asi como otras
ciudades espafolas y residencia fuera de Espafa (2,8%), lo que significa que los resultados describen,
principalmente, practicas culturales vinculadas a la realidad local jerezana y a su ecosistema de oferta
cultural, con una componente externa secundaria pero suficiente para comparar diferencias entre re-
sidentes locales y no locales.
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1. EQUIPAMIENTOS O PRODUCTOS CULTURALES DISPO-
NIBLES EN LOS HOGARES

Se corresponden con preguntas sobre la existencia en el hogar de libros, equipos de sonido, audiovi-
suales, equipos de fotografias, informaticos y suscripcion a plataformas digitales, asi como su nimero.

1. ;Cuenta con libros en casa?

Rozando el 100% de la totalidad de respuestas recogidas, los participantes cuentan con libros en sus
hogares, tanto en formato digital como en papel. De estos el 48% solo utilizan los libros en formato papel
y el 2% restantes solo en digital.

2. iCuenta con equipos de sonido (incluyendo méviles con reproductor de musica, tablets, PCs, repro-
ductores MP3, etc)?

No

@® S 507 _—

@® No 18

97%

Ante la pregunta qué numero de dispositivos tienen en el hogar, la respuesta mas repetida es una media
de Tres.

3. ;Cuenta en su hogar con Equipos audiovisuales (incluyendo television, videos, moviles con reproductor, etc)?

@ Si 515

® No 8

98%
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4. ;Cuenta con Equipos de fotografia (incluyendo moviles con camaras fotogréaficas)?

4%

® S 499
® No 22

96%
5. ;Cuenta con Equipos informaticos conectados a internet (ordenadores, tablets, etc)?

5%

@® Si 498

® No 25

95%

6. ;Cuenta con Suscripciones a plataformas digitales (incluyendo plataformas de musica, peliculas,
canales de television, videojuegos, podcats, audiolibros, etc)?

16%

,

® S 439

® No 85

84%

El patrén que dibujan los datos es el de unos hogares muy intensivos en equipamiento para el acceso
y el consumo cultural, con niveles de disponibilidad cercanos a la universalidad en casi todas las cate-
gorias. En primer lugar, la presencia de libros es practicamente total: se combinan soportes y habitos,
de modo que en torno a la mitad declara disponer/usar libros tanto en digital como en papel (50%),
mientras que casi la otra mitad se concentra exclusivamente en “solo papel” (48%), y una minoria muy
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reducida lo hace “solo en digital”. Este reparto sugiere que la digitalizacién no sustituye al papel, sino
gue lo complementa, y que el libro impreso sigue siendo el formato dominante cuando hay que elegir
un unico soporte.

Cuando pasamos al “hardware” de consumo, la penetracion sigue siendo igual de contundente. Los
equipos audiovisuales (television, video, moviles con reproductor, etc.) aparecen en el 98% de las perso-
nas participantes, lo que confirma que el acceso a contenidos audiovisuales esta plenamente normaliza-
do. Algo muy similar ocurre con los equipos de sonido (moviles con musica, tablets, PCs, MP3, etc.). En
lo relativo al nimero de dispositivos en el hogar, la respuesta mas frecuente es tres, lo que encaja con un
entorno doméstico “multidispositivo” donde el acceso a contenidos puede ocurrir en paralelo (distintos
miembros del hogar o distintos usos).

En la dimensién de creacion/imagen, la disponibilidad de equipos de fotografia (incluyendo maviles con
camara) también es muy alta: 96%. En la practica, esto refleja la consolidacion del smartphone como
herramienta cultural cotidiana (captura, edicion y comparticion), reduciendo la barrera de entrada a
practicas creativas y de participacion digital. Y, desde el punto de vista de infraestructura digital, los equi-
pos informaticos conectados a internet alcanzan el 95%, lo que sugiere que la conectividad y el acceso
online estan ampliamente extendidos entre quienes responden, aungue persiste un pequefio “bolsillo”
de desconexion o carencia de dispositivos.

La gran excepcion —y, por tanto, la variable mas discriminante— aparece en las suscripciones a plata-
formas digitales (musica, peliculas, canales, videojuegos, podcasts, audiolibros, etc.). Aqui el “si” baja al
84%, es decir, aunque el equipamiento para acceder a contenidos es casi universal, el paso a un modelo
de pago recurrente no lo es tanto: aproximadamente 1 de cada 6 participantes no tienen suscripciones.
Esta diferencia suele ser coherente con factores como presupuesto, edad, preferencia por contenidos
gratuitos/tradicionales o consumo compartido (cuentas familiares), y marca un punto clave: el “techo” ya
no esta en la disponibilidad tecnolégica, sino en la capacidad/voluntad de monetizar el consumo digital.

En conjunto, el perfil resultante es el de personas con condiciones materiales muy favorables para el consu-
mo cultural (analdgicoy digital), donde la brecha mas relevante se desplaza del acceso a dispositivos hacia
las formas de acceso (gratuito vs. suscripcion) y, previsiblemente, hacia la intensidad y diversidad de uso.

jerez2031.com - 7
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[1l. CONSUMO CULTURAL

1. Con que frecuencia asiste a espectaculos culturales en vivo (teatro, conciertos, danza, etc.).

6%
Iy,
® Unavez a la semana 29 20%
@ \Varias veces al mes 107
® Una vez al mes 139 45%

@® Una o dos veces al afio 237
@® Nunca 11
27%

2. Con que frecuencia visita museos, exposiciones o centros de arte.

4%
14%

u
® Una vez a la semana 14
@ Varias veces al mes 72
® Una vez al mes 128

. 24%

® Una o dos veces al afio 286 559
® Nunca 23

3. Frecuencia de asistencia al cine
1%

6%
-
® Unavez ala semana 11
® Varias veces al mes 59
® Una vez al mes 164
" 31%
® Una o dos veces al afio 256 499%
® Nunca 32

4. Frecuencia con la que lee libros por ocio

6%

- 30%
@® Mas de un libro al mes 156
® Un libro al mes 174 3
@® Uno o dos libros al afio 162

@® Nunca 31

33%
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5. Utilizacion de plataformas digitales para consumir contenidos culturales (Netflix, Spotify, YouTube, etc)
5%

13% il
@ A diario 254 ,

@ Frecuentemente 175 o
@ Ocasionalmente 70
@® Nunca 24

33%

6. ,;Cual es su método preferido para acceder a la cultura?
16%

”

® Si 439

® No 85

84%

El 50% de las personas participantes en el estudio responden que su método preferido para acceder a la
cultura es tanto el digital como el presencial, mientras que el 39% apuestan Unicamente por el presencial, el
porcentaje restante accede a la cultura de ambos modos, digital y presencial.

En resumen, aunque el consumo cotidiano esta claramente “alineado” con lo digital, la preferencia declarada
no es digital pura, sino hibrida.

La asistencia a espectaculos en vivo se concentra en la frecuencia ocasional: el 45% de las personas acuden
una o dos veces al afo, frente a un blogue relevante que ya muestra cierta regularidad (una vez al mes, 27%,
y varias veces al mes, 20%). La asistencia semanal es minoritaria (6%), y el “nunca” apenas aparece (2%).
En museos y exposiciones la estacionalidad es todavia méas marcada: el 55% declara ir una o dos veces al
afo, con un 24% mensual y un 14% varias veces al mes, el “nunca” sube a un 4%. El cine mantiene el
patron, aungue con mayor capacidad de convertirse en habito.

Frente a ello, la lectura por ocio aparece como un consumo mas estable y doméstico: un 63% lee al menos
mensualmente, frente al 31% que declara que lee uno o dos libros al afio, solo un 6% declara no leer nunca.
Y el gran vector de intensidad sigue siendo el consumo digital de contenidos culturales: 49% usa plataformas
a diario y 33% frecuentemente, dejando el “ocasionalmente” en un 13% y el “nunca” en 5%, es decir, lo
digital funciona como la infraestructura cultural cotidiana: accesible, constante y de baja friccion.

Ahora bien, cuando se pregunta por el medio preferido, la mayoria no elige “digital” como opcion exclu-
siva, ya que el 50% prefiere ambos canales. Esto encaja muy bien con lo anterior, lo digital domina el uso
real por frecuencia, pero la preferencia expresa una demanda de experiencias combinadas, donde lo
online acompana, facilita y amplifica, sin sustituir del todo, el valor diferencial de la vivencia presencial.
En términos estratégicos, el dato sugiere una oportunidad clara: no se trata tanto de “migrar” audien-
cias a lo digital, sino de disefar itinerarios hibridos que conviertan la asistencia esporadica (sobre todo
en museos y espectaculos) en habitos mas regulares, usando lo digital como palanca de informacion,
recomendacion, fidelizacion y acceso.

jerez2031.com - 9
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IV. PRACTICA CULTURAL PERSONAL

1. Participacion actual o pasada en algunas de estas actividades

& Misica 102 F
& Teawro 63 E——
@ Escritura 34 [
® Fotografia &0 [
® Pintura / Dibupo 45 [r———i |
& Danza 16 ]
® Flamenco 37 —_—
& Ninguna 146 —————————————————
0 50 100 150
2. ;Forma parte de algun colectivo cultural o asociacion?
26%

@ Si, como miembro activo 135

@® 5i como asistente 69

® No 319 61%

13%

3. ¢Las personas tienen suficientes oportunidades para expresarse culturalmente en Jerez?

26%
@® Si 243
® No 145
@ Nosabe 136
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4. Gasto mensual en actividades o productos culturales

8% 6%
® 0€ 29 :
17%
® 0-30¢ 156 30%
® 30-60¢€ 203
® 60-100 € 91
® +100€ 44

39%

En la practica cultural personal una parte relevante de la poblacion declara no haber participado en
ninguna de las actividades propuestas (28%), lo que marca un “suelo” de desvinculacion cultural que
conviene tener en cuenta. Entre quienes si participan o han participado, la practica mas extendida es
la musica (20%), seguida por un segundo bloque de actividades con pesos similares como el teatro,
fotografia y flamenco. En un tercer escalén aparecen la pintura/dibujo y la escritura, mientras que la
danza queda como una actividad minoritaria (3%). El mapa final sugiere una base de participacion rela-
tivamente amplia, pero concentrada en practicas de mayor accesibilidad social (musica) y en disciplinas
con tradicion local (flamenco), con otras expresiones mas especializadas o exigentes (danza) con menor
penetracion.

Cuando se analiza el grado de vinculacion formal con el tejido cultural (pertenencia a colectivos o aso-
ciaciones), el resultado es mas débil: el 61% no forma parte de ningun colectivo, frente a un 39% que
si participa de alguna manera. Este contraste es importante porque apunta a una cultura con presencia
de précticas individuales o informales, pero con un nivel de “institucionalizacion” relativamente bajo,
hay actividad cultural, pero no necesariamente canalizada a través de asociaciones, pefias, grupos o
estructuras estables.

En paralelo, la percepcion sobre si existen suficientes oportunidades para expresarse culturalmente
aparece una division, mientras que el 46% considera que si, un 28% opina que no, y un 26% no sabe o
no se posiciona. La lectura aqui es doble, por un lado, hay una base significativa que reconoce oferta y
posibilidades y, por otro, casi uno de cada tres percibe un déficit, y ademas existe un bloque amplio de
desconocimiento, que suele ser un indicador indirecto de problemas de informacion, visibilidad, accesi-
bilidad 0 adecuacion de la programacion a distintos publicos.

Finalmente, el gasto mensual en cultura dibuja un perfil de consumo moderado, la categoria dominante es
30-60€(39%), seguida por0-30€ (30%).Un 17% sesittaen60-100€yun 8% superalos 100 €, mientras
que el gasto nulo es reducido. Esto sugiere que, aun con una afiliacion asociativa limitada, existe una masa
critica de personas con capacidad y disposicion de gasto sostenida (casi dos tercios entre 0-60 €), o que
abre margen para politicas y programacion que conviertan practica y gasto en participacion mas estable.

jerez2031.com - 11
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V. ACCESO, EQUIDAD Y DIGITALIZACION

1. ;Cree que la oferta cultural esté distribuida equitativamente entre los barrios?

Las personas entrevistadas responden a la pregunta que barrio tiene mayor oferta cultural “el centro” o
“centro histérico”, y el que menos oferta tiene la Zona sur de la ciudad.
2. ;Es accesible econbmicamente la programacion cultural?

17%

@® Si 89 %

@® No 237

@ Nolo sabe 199

45%

® i 222 —
® No 48 A
® Depende de la actividad 248

9%

3. ;Ultiliza internet para inscribirse en talleres, reservar entradas o consultar la programacion cultural?

10%

L

@® S 470

® No 51

90%

4. Sila persona entrevistada tiene habilidades digitales suficientes para acceder a la cultura online

12 - jerez2031.com 2 Pregunta nimero 5 respuesta multiple
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5. Tipos de barrera para acceder o participar en la cultura®

8%

® Si 481

® No a1

92%

En este blogque la ciudadania muestra una alta capacidad para relacionarse con la cultura por vias digitales,
pero al mismo tiempo percibe desigualdades territoriales y barreras “cotidianas” (tiempo, informacion y

® Falta de tiempo 272 /7
@ Falta de dinero 190 .|

@ Falta de informacidn 219 e

® Lejania 43 [

@® Problemas de movilidad 32 —

® Brecha digital 14 m

@® No le interesa 10 U

o

100 200 300

dinero) que condicionan la participacion.

En primer lugar, la equidad territorial de la oferta cultural se cuestiona de forma clara. Solo el 17% conside-
ran que la oferta esta distribuida equitativamente entre barrios, frente al 45% que opinan que no lo esta, y
un blogue muy relevante 38% que no lo sabe. Esta combinacion es significativa, ya que no solo predomina
la percepcion de desigualdad, sino que ademas hay un “ruido” informativo importante (casi 4 de cada 10
no pueden posicionarse), lo que suele asociarse a una programacion poco visible, poco conocida o vivida
como concentrada en determinados puntos.

En segundo lugar, en la accesibilidad econdmica se observa un patron menos polarizado, pero igualmente
revelador, el 43% de las personas entrevistadas consideran que la programacion es accesible, un 9% opi-
nan que no, y la respuesta mayoritaria es “depende de la actividad” con el 48%. Este “depende” indica
gue el sistema cultural no se vive como homogéneo en precios, probablemente conviven propuestas muy
asequibles (o gratuitas) con otras que se perciben selectivas. Es un resultado tipico de ciudades donde la
oferta es variada, pero la accesibilidad real se decide “evento a evento”, lo que puede frenar la planificacion
cultural y empujar a la participacion oportunista (solo cuando encaja con bolsillo, formato o descuentos).

A partir de ahi, la digitalizacion aparece como un punto fuerte del ecosistema. Un 90% afirma que usa
internet para inscribirse, reservar o consultar programacion frente a un 10% que no lo hace digitalmente,

3| as preguntas 1, 2 son de respuestas multiples jerez2031.com - 13
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y aln mas, un 92% considera que tiene habilidades digitales suficientes para acceder a la cultura online.

Cuando se aterriza en las barreras concretas, el diagnéstico se vuelve muy practico. La principal limitacion
es la falta de tiempo, seguida de la falta de informacion y la falta de dinero. Traducido a gestion publica, el
freno principal no es “no quiero cultura” ni “no puedo conectarme”, sino “no me encaja en la vida diaria”
y “no me entero / no me llega / no lo tengo a mano”, con un componente econdmico que depende mucho
del tipo de propuesta cultural.

En conjunto, los resultados apuntan a una idea central como es que la ciudad esta preparada para una
cultura mas digital y comunicada, pero necesita avanzar en equidad territorial y en disefio de accesi-
bilidad real. Si la oferta se percibe concentrada en el centro y la Zona Sur queda rezagada, la mejora
no pasa solo por “hacer mas”, sino por reequilibrar (programacion de proximidad, itinerancias, alianzas
con equipamientos barriales), mejorar la informacién (calendario Unico, segmentacion por barrios, ca-
nales no digitales para el 8-10% que queda fuera) y reducir fricciones de tiempo (horarios, duracion,
formatos familiares, programacion repetida en distintos dias). Con esa combinacion, la digitalizacion
deja de ser solo un canal y se convierte en una herramienta para cerrar brechas, no para ampliarlas.
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VI. PERCEPCIONES SOBRE LA CULTURA LOCAL?®

1. Valoracion de la oferta cultural de Jerez

JEREZ2031
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@® Muy buena 72  —
® Buena 166 |
® Mejorable 228 |
® Mala 15 =
® Muy mala 14 =
@® No la conoce 28 -
0 50 100 150 200 250
2. Qué sectores se identifican con la cultura de Jerez
® Flamenco 443 ]
@ Patrimonio 278 f——————————]
® Misica 161 —
@ Teatra 97 ]
e =¥ [
@ Artes visualss 33 i
@ Literatura 26
i}
@ Bibliotecas 11
[
® Artesania a5
=
® Cultura digital 3 |
® Otras 24
@
3. (Existe suficiente diversidad en la oferta cultural de Jerez?
19%
@ Si 231
44%
® No 193
@ No sabe 100
37%
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4. Percepcion del hecho de que la cultura puede mejorar la calidad de vida de las personas

12%

~

® Si 456
@ Parcialmente, puede b4
® No 2

87%

5. ;La cultura debe profesionalizarse en mayor medida para generar empleo y economia local?

4%
@® Totalmente de acuerdo 333
@® De acuerdo 154 REES
@® En desacuerdo 13
@® No lo sabe 22 64%

En la percepcion de la oferta cultural de Jerez predomina “mejorable” (44%), seguida de “buena”
(32%) y “muy buena” (14%). Las valoraciones negativas son minoritarias y un 5% dice no conocer la
oferta, lo que apunta a margen en difusion y accesibilidad.

La identidad cultural se concentra en pocos referentes, el flamenco lidera claramente, seguido de fiestas
y patrimonio. Otras areas (musica, teatro, artes visuales, literatura o cultura digital) quedan bastante por
detras, lo que sugiere una cultura percibida como muy ligada a lo tradicional-festivo. Sobre la diversidad
de la oferta, la opinion esta dividida: el 44% de las personas entrevistadas contestan que si hay suficien-
te oferta cultural, mientras que el 37% contestan negativamente y el 19% no saben, sefial de que una
parte importante no percibe suficiente variedad o no tiene informacion para valorarla.

Aun asi, hay un consenso muy fuerte sobre el impacto positivo de la cultura, el 87% cree que mejora la
calidad de vida y también un respaldo masivo a profesionalizarla para generar empleo y economia local,
con un 64% totalmente de acuerdo en su profesionalizacion y un 30% de acuerdo..
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VII. EDUCACION, PARTICIPACION Y FUTURO

1. ;Considera que los colegios e institutos de Jerez promueven suficientemente la cultura?

Las respuestas apuntan a un escenario de percepcion fragmentada, donde predomina la vision critica
o0 la falta de criterio formado (74%) frente a la valoracion positiva (26%). Desde una perspectiva de
politicas culturales, este patron sugiere la necesidad de mejorar la comunicacion, la transparencia y
la accesibilidad de la informacion, asi como de revisar los elementos que generan desafeccion o duda
entre una parte amplia de la poblacion.

2. ;Esta interesado/a de recibir formacion cultural (online o presencial)?

En educacion y futuro, la valoracion del papel de los centros educativos es mas bien critica o incier-
ta. En paralelo, aparece una sefial muy positiva de oportunidad: existe alta demanda de formacion
cultural (online o presencial), con un 79% interesado frente a un 21% que no. En conjunto, el diag-
naéstico apunta a un déficit percibido en la promocion cultural desde la escuela, pero con una ciudada-
nia muy predispuesta a participar si se ofrecen itinerarios formativos accesibles y bien comunicados.

21%

@ Si 411

@ No 112

79%
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VIiIl. CANDIDATURA DE JEREZ A LA CAPITALIDAD EURO-
PEA DE LA CULTURA

5%
@ Si 493
® No 24
95%
1. ;Sabe que Jerez quiere ser Capital Europea de la Cultura en 20317
s
@ S 491
@® No 13
@® Lledaigual, no le incumbe 12
95%
2. ;Le parece interesante que finalmente fuera nominada?
91 encuestados (24%) respondieron Teatro Villamarta para esta pregunta.
Sala Compaiiia Catedral
totesissfemts B oymingo Museos vino
37 encuestados (10%) T t V.II t Flamenco
santo domingo museos
Sala compaiiia Bodegas bodegas Feria CENtro flamenco
iglesias IGLESIAS Vino
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3. Espacios o equipamientos culturales asociados con la ciudad de Jerez

15 encuestados (9%) respondieron Manuel Alejandro para esta pregunta.

R la P N El flamenco Los Delincuentes Las dalincuentes £l Capullo
I a Faquera 35 encuestados (9%) YEr@ de Ismael Jordi
capullo M Aleiand Jerez
Artistas JereZ dnuel E'Jan ro El Torta
Paco Cepero José Mercé
David de Maria La paquera Jose merce

4. Qué creador o artista relaciona con Jerez

En la candidatura de Jerez a Capital Europea de la Cultura 2031 se observa un escenario muy favorable
en términos de conocimiento y apoyo social. El proyecto es ampliamente conocido: el 95% afirma saber
gue Jerez aspira a la capitalidad, frente a solo un 5% que no. Esa notoriedad se traduce ademas en in-
terés: el 95,2% considera interesante que finalmente fuera nominada, mientras que el rechazo (2,5%) y
la indiferencia (2,3%) quedan en niveles residuales. En conjunto, el dato apunta a una candidatura con
alta legitimidad publica y un margen reducido de oposicion.

Cuando se aterriza en los referentes concretos que la ciudadania asocia a la cultura de la ciudad, emer-
gen dos anclajes muy claros. En equipamientos y espacios culturales, el elemento mas reconocido es
el Teatro Villamarta, acompafiado por un imaginario donde destacan flamenco, bodegas/vino y recursos
patrimoniales como catedral, museos e iglesias (ademas de espacios como la Sala Compafiia). Es decir,
la cultura de Jerez se sigue leyendo sobre todo desde una combinacion de gran icono escénico, mas
identidad flamenca, mas patrimonio y enologia.

En la asociacion de creadores o artistas, aparece un liderazgo relativo de Manuel Alejandro junto a un
conjunto de nombres muy vinculados al flamenco y la musica popular (como José Mercé, La Paquera,
Los Delinglentes, Ismael Jordi, El Capullo, entre otros). El patron refuerza una idea clave para la candi-
datura: Jerez cuenta con un relato cultural potente y reconocible, pero muy apoyado en marcadores
identitarios tradicionales, lo que abre la oportunidad de complementar ese nucleo con mas diversidad
de disciplinas y narrativas contemporaneas.
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CONCLUSIONES

Las principales conclusiones del estudio sobre habitos y practicas culturales en la ciudad de Jerez son
las siguientes:

Apoyo masivo a la Candidatura: existe un consenso social casi unanime hacia el proyecto Jerez
2031. EI 95,2% de la poblacién entrevistada considera interesante o muy interesante la nominacion,
frente a un residual 2,5% de rechazo.

Identidad consolidada: la cultura de Jerez se articula sobre tres pilares tradicionales: el flamenco, el
patrimonio histérico (Catedral, iglesias, museos) y la enologia (bodegas).

Referentes claros: el Teatro Villamarta se posiciona como el equipamiento cultural de referencia
indiscutible. En el plano artistico, figuras como Manuel Alejandro lideran un imaginario donde el fla-
menco Yy la musica popular (José Mercé, La Paquera, Los Delinglientes) son los protagonistas.

Perfil del participante: el estudio refleja la opinién de una ciudadania muy vinculada al territorio
(73,8% residentes en Jerez), con un alto nivel formativo (70% con estudios superiores) y concentra-
da mayoritariamente en el tramo de 45 a 65 afios.

Oportunidad estratégica: aunqgue el relato actual es potente y reconocible, los datos sugieren una
oportunidad para diversificar la oferta hacia narrativas mas contemporaneas que complementen los
valores tradicionales ya consolidados.
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